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ГЛАВА II. ТИПОЛОГИЯ ТЕПЛОИЗОЛЯЦИОННЫХ МАТЕРИАЛОВ
§ 2.1. Общая классификация теплоизоляционных материалов

Понятие «теплоизоляционные материалы» охватывает широкий спектр материалов, предназначенных для защиты строений и конструкций, промышленных установок, аппаратуры, трубопроводов, холодильников и транспортных средств от проникновения  или утечки тепла или холода. Применением теплоизоляционных материалов в строительстве можно повысить степень индустриализации работ, поскольку они обеспечивают возможность изготовления крупноразмерных сборных конструкций и деталей, снизить массу конструкций, уменьшить потребность в других строительных материалах, существенно уменьшить расходы на отопление. Поэтому экономическая эффективность тепловой изоляции весьма велика: затраты на ее устройство обычно окупаются стоимостью сбереженного тепла в течение 1-1,5 лет эксплуатации. 
*   *   *

*   *   *

*   *   *
Таблица 3. Общая классификация теплоизоляционных материалов.

	Признак
	Классы
	Примечания

	Основное исходное сырье
	органические
	из минеральной ваты, стекловолокна, вспененного стекла, ячеистых бетонов

	
	неорганические
	газонаполненные пластмассы, материалы из переработанной древесины, торфа, т.д.

	
	смешанные

	фибролиты, арболиты и др.;

	Структура
	волокнистые
	минеральная вата, стекловата, волокна асбеста, штапеля, растительные волокна (камышит, костра, солома)

	
	ячеистые
	пеностекло, пенопласты, ячеистый бетон

	
	зернистые (сыпучие)
	перлит, вермикулит, совелит, известко-керамзит

	Форма
	рыхлые
	вата, перлит

	
	плоские
	плиты, маты, войлок

	
	фасонные 
	цилиндры, полуцилиндры, сегменты

	
	шнуровые
	жгуты

	Возгораемость (горючесть)
	слабогорючие
	Г1

	
	умеренногорючие
	Г2

	
	нормальногорючие
	Г3

	
	сильногорючие
	Г4

	Сжимаемость под удельной нагрузкой
	при удельной нагрузке 0,002 МПа
	мягкие (АЪ)
	сжимаемость не более 30%: П75

	
	
	полужесткие (П)
	сжимаемость 6-30%: П125

	
	
	жесткие (Ж) 
	сжимаемость до 6%: ПЖ 150, ПЖ 175

	
	при удельной нагрузке 0,04 МПа
	повышенной жесткости (ПЖ)
	сжимаемость до 10%: ППЖ 200

	
	при удельной нагрузке около 0,1 МПа
	повышенной твердости (Т)
	сжимаемость до 10%

	Средняя плотность (верхний предел)
	особо легкие (ОЛ)
	Марки 15, 25, 35, 50, 75, 100

	
	легкие (Л)
	125, 150, 175, 200, 225, 250, 300, 350

	
	тяжелые (Т)
	400, 450, 500, 600

	Теплопроводность
	низкая (класс А)
	< 0,06 Вт/м°С

	
	средняя (Б)
	0,06-0,115 Вт/м°С

	
	повышенная (В)
	0,115-175 Вт/м°С

	Содержание связующего вещества
	содержащие

	
	несодержащие

	Способ порообразования
	волокнистые

	
	вспученные

	
	вспененные

	
	с пористым заполнителем

	
	с выгорающими добавками

	
	с пространственным каркасом

	Область применения
	строительные

	
	промышленные

	
	трубные


Источник: ABARUS Market Research  из данных открытых источников
§ 2.2. Сферы применения 

Теплоизоляция промышленных объектов

К промышленной изоляции относят теплоизоляцию зданий промышленного назначения, оборудования и трубопроводов в таких отраслях, как теплоэнергетическая, металлургическая, химическая, пищевая, нефтегазоперерабатывающая промышленность, а также производство строительных материалов. В теплоэнергетике теплоизоляции подвергаются котлы, турбины, подогреватели, испарители, бойлеры, сепараторы, дымовые трубы и т.д. В нефтехимической промышленности утепляют реакторы, регенераторы, теплообменники, ректификационные колонны. В других отраслях объектами промышленной теплоизоляции нередко становятся печи, холодильники, сушильные аппараты и аппараты колонного типа.

*   *   *

*   *   *

*   *   *

Строительная теплоизоляция

Утечка тепла в доме, возведенного без использования теплоизолирующих материалов, происходит по следующим каналам: через фундамент – 10%, окна – 30%, фасад – 30%, кровлю – 20%, дымоход – 10%. Предотвратить утечку тепла посредством окон призваны современные оконные конструкции из профилей ПВХ, анализ которых требует проведения дополнительного исследования. Термозащитные материалы, рассмотренные выше, применяются в основном для утепления фасадов, внутренних стен, фундамента, кровель. 
*   *   *

*   *   *

*   *   *

§ 2.3. Описание 

Минеральная (каменная) вата – это волокнистый материал, получаемый из силикатных расплавов металлургических шлаков, их смесей и горных пород с добавлением органического связующего компонента. Превращение расплава в тончайшие волокна может производиться как дутьевым (вытягивание нитей из раздробленного на капли расплава), так и центробежным (продавливание расплава через фильеры центрифуги) способом. Минеральная вата, получаемая центробежным способом, считается более высокого качества, поскольку прохождение расплава через фильеры обеспечивает минимальное присутствие неволокнистых включений, а также небольшой диаметр волокон ваты. Волокна минеральной ваты обычно имеют длину от 2 до 10 мм, их диаметр – не более 6 мк.
*   *   *

*   *   *

*   *   *
ГЛАВА III. РЫНОК МИНЕРАЛЬНОЙ ВАТЫ

§ 3.1. Производство теплоизоляционных материалов из минеральной ваты

Производство теплоизоляционных материалов на основе минеральной ваты в предкризисный период демонстрировало тенденцию к увеличению. Это было связано с запуском заводов, принадлежащих иностранным компаниям, на территории России, а также с модернизацией производственной базы ряда отечественных предприятий. 
*   *   *

*   *   *

*   *   *

Что касается статистических показателей, в 2006 г. российскими предприятиями было произведено ***тыс. куб.м. теплоизоляционных материалов на основе минеральной ваты, что на ***% больше показателя 2005 г. В 2007 г. выпуск составил ***тыс. куб. м, прирост – ***%. Несмотря на это, в 2006-2007 гг. на рынке минераловатной теплоизоляции имел место дефицит продукции. В 2008 г. прирост составил лишь ***% Всего было произведено ***тыс. куб. м минеральной ваты. В 2009 г. впервые за весь период имел место спад: выпуск сократился на ***% до ***тыс. куб. м. В текущем году стоит ожидать …………………… (до ***%).
Рисунок 12. Динамика производства теплоизоляционных материалов из минеральной ваты в РФ в 2003-2009 гг., тыс. куб.м., и темпы роста, %.
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Источник: ABARUS Market Research по данным ФСГС РФ.
Помимо ……………………… в 2008 г., особенностью в 2008 г. стало …………… ………………………. Так, если в 2007 г. ………………………………, то в 2008 г. ……………………………………………. 
*   *   *

*   *   *

*   *   *

Если рассматривать географический аспект производства минеральной ваты, обнаруживается, что безусловными лидерами на рынке каменной ваты являются *** и *** Федеральные Округа. Более того, в 2008 г. доля ***ФО ………………………. за счет …… ………………... 
*   *   *

*   *   *

*   *   *

Объяснить подобную ситуацию можно двумя факторами. 
*   *   *

*   *   *

*   *   *

В таблице, представленной ниже, перечислены крупнейшие российские предприятия по производству теплоизоляционных материалов на основе минеральной ваты, а также приведены объемы производства за 2008-2009 (прогнозное значение) гг.
Таблица 4. Производство теплоизоляционных материалов на основе минеральной ваты крупнейшими российскими предприятиями в 2008-2009 гг.(в тыс. куб. м).  

	Название предприятия
	Регион
	Объем производства в 2008 г
	Объем производства в 2009 г

	Rockwool:
	
	
	

	ЗАО «Минеральная вата»
	Московская обл.
	***
	***

	ООО «Роквул-Север»
	Ленинградская обл.
	***
	***

	ГК «ТехноНИКОЛЬ»:
	
	
	

	ОАО «АКСИ»
	Челябинская обл.
	***
	***

	ООО «Завод «Техно»
	Рязанская обл.
	***
	***

	ООО «Техно»
	Респ. Татарстан
	***
	***

	ЗАО «Завод «Минплита»
	Челябинская обл.
	***
	***

	ГК Термостепс:
	
	
	

	ОАО «Термостепс - МТЛ»
	Самарская обл.
	***
	***

	ОАО «Салаватский завод теплоизоляционных изделий «Термостепс»
	Респ. Башкортостан
	***
	***

	ООО «Волгоградский завод теплоизоляционных изделий «Термостепс»
	Волгоградская обл.
	***
	***

	ОАО Комбинат «Изоплит»
	Тверская обл.
	***
	***

	ООО «Ярославский завод термоизоляционных изделий «Термостепс»
	Ярославская обл.
	***
	***

	ЗАО «Изорок»
	Тамбовская обл.
	***
	***

	ЗАО «Завод нестандартного оборудования»
	Белгородская обл.
	***
	***

	Фирма «Энергозащита:
	
	
	

	ОАО «Назаровский завод теплоизоляционных изделий»
	Красноярский край
	***
	***

	ОАО «Тизол»
	Свердловская обл.
	***
	***

	ЗАО Воронежский Комбинат Строительных Материалов
	Воронежская обл.
	***
	***

	ООО «Изомин»
	Московская обл.
	***
	***

	ЗАО «Нижнетагильский завод теплоизоляционных изделий»
	Свердловская обл.
	***
	***

	ООО «Комбинат Теплоизоляционных Материалов»
	Респ. Мордовия
	***
	***

	ФООО «Евроизол-Термо»
	Ульяновская обл.
	***
	***

	ООО «Строительные материалы»
	Санкт-Петербург
	***
	***

	ОАО «Стройизоляция»
	Самарская обл.
	***
	***

	ГК «Электрощит-ТМ Самара»
	Ульяновская обл.
	***
	***

	ОАО «Билимбаевский завод теплоизоляционных изделий»
	Свердловская обл.
	***
	***

	Тивул:
	
	
	

	ОАО «Тивул-Кстово»
	Нижегородская обл.
	***
	НД

	ОАО «Тивул-Арзамас»
	Нижегородская обл.
	***
	

	ООО «Норильский обеспечивающий комплекс»
	Красноярский край
	***
	***

	ОАО «Конструкционные материалы»
	Ростов-на-Дону
	***
	***

	ОАО «Теплоизол»
	Нижегородская обл.
	***
	НД

	ЗАО «Новомальтинский завод строительных материалов»
	Иркутская обл.
	***
	***


Источник: ABARUS Market Research по данным ФСГС РФ.
Производителей, представленных на рынке минераловатной теплоизоляции, можно условно поделить на российские и на производства, созданные на основе иностранного капитала. В свою очередь, в первой группе можно выделить компании, ……………. …………………………………………………….. Предприятия, относящиеся ко второй группе, ……………………………………………………………………………..

*   *   *

*   *   *

*   *   *

Рисунок 15. Распределение долей производителей минераловатной продукции в РФ по объему выпуска в 2008 г., %.
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Источник: ABARUS Market Research по данным ФСГС РФ.
Другим крупным предприятием с российским капиталом, производящим теплоизоляционные материалы на основе минеральной ваты, остается***, чей вклад в производство составил в 2008-2009 гг. ***%. Стоит, однако, отметить, что объем выпуска этой компании…………………………………….. В свою очередь …………………….. имел место …………………………………………………………………………………………………….. ……………………

*   *   *

*   *   *

*   *   *

Рисунок 16. Распределение долей производителей минераловатной продукции в РФ по объему выпуска в 2009 г., %.
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Источник: ABARUS Market Research по данным ФСГС РФ.
*   *   *

*   *   *

*   *   *

В целом стоит отметить, что российские производители…………………………. …………. На большинстве предприятий спад ……………………….. ……………., на некоторых …………………………………………………………….

§ 3.2. Импорт минераловатных теплоизоляционных изделий

Объемы импорта минераловатных изделий (по данным таможенной статистики, код ТН ВЭД 6806 «Шлаковата, минеральная силикатная вата и аналогичные минеральные ваты; вермикулит расслоенный, глины вспученные, шлак вспененный и аналогичные вспученные минеральные продукты; смеси и изделия из теплоизоляционных, звукоизоляционных или звукопоглощающих минеральных материалов» за период с 2002 по 2008 гг. изображены ниже. Объем импорта в 2008 г. составил ***тонн или $***тыс. Импорт сократился по сравнению с предыдущим периодом на ***% (в натуральном выражении). В 2009 г. соответствующие показатели составили ***тонн, $***тыс. и ***%.
Рисунок 18. Динамика импорта изделий из минеральной ваты в РФ за 2002-2009 гг. (млн. кг, млн. $).
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Источник: ABARUS Market Research по данным ФТС РФ.
*   *   *

*   *   *

*   *   *

Рисунок 20. Динамика импорта изделий из минеральной ваты в РФ за 2009-2010 гг. по месяцам (млн. кг).
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Источник: ABARUS Market Research по данным ФТС РФ.
В 2009 г. поставки …………………….. в первом и втором квартале. В третьем квартале …………………….., за которым следует……………... Динамика импорта в первом квартале 2010 г. повторяет тенденции 2009 г., но в………………………….

Рисунок 23. Распределение долей ведущих стран, импортирующих минеральную вату в РФ в 2009 гг., в %.
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Источник: ABARUS Market Research по данным ФТС РФ.

*   *   *

*   *   *

*   *   *

Подобная расстановка основных импортеров сущестовала на рынке минераловатной изоляции не всегда. 
§ 3.3. Экспорт минераловатных теплоизоляционных изделий

Если Россия импортирует минераловатную продукцию из Европы, то экспорт направлен преимущественно на страны Азии. Объемы экспорта в 2002-2008 гг. представлены ниже. Экспорт минеральной ваты в 2008 г. составил ***тонн или $***тыс. По сравнению с 2007 г. экспорт сократился в натуральном выражении на ***%. В 2009 г. вышеперечисленные показатели составили ***тонн, $***тыс., ***% соответственно.
Рисунок 26. Динамика экспорта минераловатной продукции из РФ, 2002-2009 гг. (млн. кг, млн. $).
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Источник: ABARUS Market Research по данным ФТС РФ.

Как видно из первого графика, экспорт начал активно увеличиваться с 2004 г., достигнув в 2007 своего максимума – ***тыс. тонн минеральной ваты.

Соотношение импорта и экспорта в последние три года подвержено сильным колебаниям: в 2007 г. оно составило ***, в 2008 г. – ***, в 2009 г. – ***. Последняя цифра свидетельствует о том, что ………………………………………………..

§ 3.4. Объем рынка 

Для того чтобы в дальнейшем адекватно оценить роль импортной минеральной ваты на российском рынке, необходимо перевести килограммы, в которых традиционно учитывается внешнеторговый оборот, в кубические метры. Поскольку наиболее распространенной плотностью минераловатной продукции является 60 кг/куб. м, возьмем этот стандарт за основной и произведем пересчет.

Таблица 5. Перевод количественных потоков импорта и экспорта минеральной ваты в куб.м. 

	 
	Импорт
	Экспорт

	
	млн. кг
	тыс. куб.м
	млн. кг
	тыс. куб.м

	2002
	***
	***
	***
	***

	2003
	***
	***
	***
	***

	2004
	***
	***
	***
	***

	2005
	***
	***
	***
	***

	2006
	***
	***
	***
	***

	2007
	***
	***
	***
	***

	2008
	***
	***
	***
	***

	2009
	***
	***
	***
	***


Источник: ABARUS Market Research по данным ФТС РФ.

Таблица 6. Оценка доли импортной продукции на российском рынке каменной ваты в 2002-2009 гг., тыс. куб.м и %.

	
	Производство, тыс. куб.м
	Импорт, тыс. куб.м
	Экспорт, тыс. куб.м
	Объем рынка, тыс. куб. м
	Доля импорта в объеме рынка, %

	2002
	***
	***
	***
	***
	***

	2003
	***
	***
	***
	***
	***

	2004
	***
	***
	***
	***
	***

	2005
	***
	***
	***
	***
	***

	2006
	***
	***
	***
	***
	***

	2007
	***
	***
	***
	***
	***

	2008
	***
	***
	***
	***
	***

	2009
	***
	***
	***
	***
	***


Источник: ABARUS Market Research по данным ФТС РФ.

Как видно из таблицы, присутствие на российском рынке зарубежной продукции из минеральной ваты ………………………………………………………………………………. …………………………. В 2008 г. данный показатель упал до ***%, а в 2009 г. – до ***%. Однако это является заслугой не столько ………………., сколько следствием ……………. ……………………..

Рисунок 34. Объем рынка минераловатной продукции в 2002-2009 гг.(тыс. куб. м, %).
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Источник: ABARUS Market Research по данным ФТС РФ.

*   *   *

*   *   *

*   *   *























































































































































































































































































































































� Композиционные изделия относят к органическим или неорганическим в зависимости от массы органических и минеральных компонентов в смеси.
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